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0 que dizem os teus olhos?

SAUDE / CONSUMER / BEM-ESTAR OCULAR
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@ 0 DESAFIO

Criar uma Comunicacao com 0s seguintes objetivos:

A

Posicionar Eumill®
Reforcar a relevancia COMO a marca que

Elevar a marca para Gerar identificacao do cuidado ocular cuida dos olhos, nao
um territorio mais imediata com num mMundo saturado apenas como um
emocional e humano. 0 consumidor. de estimulos visuais. produto funcional.
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=~ INSIGHT CENTRAL

0s 0Inos $a0 0 primeiro canal de comunicacao
do ser humano. Eles revelam cansaco, stress,
alegria, fragilidade, intensidade, mesmo
guando nao dizemos nada.

Os olhos contam historias.
E Eumill® ajuda a cuidar delas.

Eumill



@ PROPOSTA CRIATIVA

"0 que dizem os teus olhos?"

Uma campanha que transforma os olhos em narradores. Cada peca mostra um olhar
real, humano, imperteito, expressivo, acompanhado de uma mensagem que traduz
aquilo que os olhos “estdo a dizer”.

-umill® surge como a resposta:

"Eumill®. O que dizem os teus olhos?



@ O0BJETIVO DA PECA PARA 0S LUSOFONOS

Criar uma peca que demonstre:
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@ PROPOSTA DE PECA PARA SUBMISSAO

Formato recomendado:

Print key visual (exemplo);

+ Close-up de diferentes olhos - jovens, adultos, cansados, emocionados.
+ Cada olhar acompanhado de uma frase:

O "Os meus olhos dizem que preciso de descanso.”
O “0Os meus olhos dizem que quero respirar.”
O '0s meus olhos dizem que mereco cuidado.”

+ Transi¢ao suave para o produto Eumill®.

+ Mensagem final: "Eumill®. O que dizem os teus olhos?’

+ Assinatura
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ENTREGAVEL 1

ENTREGAVEL 2

ENTREGAVEL 3

. Y ———

Sinopse da peca Key visual ou video final Racional Criativo

ENTREGAVEL 4

ENTREGAVEL 5

‘ ﬁ
Objetivos e impacto [dentidade visual da marca Eumill®
esperado
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